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IL PEGGIO DELLA DIRETTA

“"Community”

, ilmeglio

della domenica mattina Rai

di Davide Valentini

uando la Rai decide di essere ser-
Qvizio pubblico, nel quotidiano e
non soltanto nell’evento straordinario
di prima serata stile | Dieci Comandamen-
ti di Roberto Benigni, quello che viene
fuori sono programmi garbati, ben co-
struiti, efficaci, dei quali sisente un gran
bisogno. E piuttosto improbabile che
gli autori possano ambire a ricevere te-
lefonate di congratulazioni da parte del
Pontefice, masidail caso che, per quan-
to gradevole e talvolta auspicabile, que-
sta non sia I'unica finalita di chi pro-
duce contenuti per la Tv.
Un esempio cristallino di televisione ef-
ficace, ben costruita e garbata va in on-
da su Rai3 la domenica mattina alle
10.30, sotto il nome di Community. L'altra
{talia. In uno studio che a tratti richiama
la scenografia del Late Show di David
Letterman (con laggiunta di qualche
scaffale carico di prodotti tipici in
bell'ordine), la conduttrice Benedetta
Rinaldi intreccia storie di italiani emi-
grati all’estero, raccontate attraversoun
mosaico di mini-reportages che stupi-
scono per ritmo e varieta di stile.

Di certo, nessuno dei protagonisti di
Community somiglia a Amedeo Battipa-
glia, il formidabile “Bello, onesto, emi-
grato Australia” interpretato da Alber-
to Sordi nel 1971. I modelli sono pro-
fondamente diversi, tutti unanime-
mente sprovvisti della valigia di carto-
ne: si va dalla cantante di pizzica in Ar-
gentina (Veronica Morello, Buenos Ai-
res) all'inventore del blog “Italians in
fuga” (Aldo Mencaraglia, Melbourne),
dal produttore di mozzarelle (Giuseppe
Argentieri, Boston) al manager di una
scuola per I'innovazione nella Silicon

Valley (Marco Marinucci, San Franci-
sco), dalla famiglia di ristoratori salu-
tisti (Massimo Funari, Santiago del Ci-
le) alla piccola star di Hollywood che ha
fatto fortuna interpretando i ruoli da
cattivo (Massimo Furlan, Los Ange-

les).

SINGOLARE poi la vicenda di Henry
Zunino, celebrato scultore della terra-
cotta che, causa recessione e conseguen-
te crollo delle vendite, si reinventa come
produttore di caramelle artigianali nel
New England. Poca retorica - quella
giusta per un programma (inter)nazio-
nalpopolare come questo - e storie af-
fidate a una rete di filmaker attivi nei
paesi dove la presenza di comunita ita-
liane & piu forte, sono i tratti essenziali di
un prodotto che usa il registro medio di
una Tv consapevolmente di servizio. E
che per questo funziona.

La puntata di Community della domenica
di Rai3 ¢ in realtd una sorta di “Best Of”
di un programma prodotto e trasmesso
ogni sera da Rai Italia, il canale del ser-
vizio pubblico dedicato agli italiani
all’estero, in ondain tutto il mondo (Eu-
ropa esclusa), con una platea potenziale
di oltre 30 milioni di abbonati.

Fino a qualche anno fa, il canale si chia-
mava Rai International e si occupava es-
senzialmente di trasmettere contenuti
gid passati sulle reti nazionali. Spesso la
scelta ricadeva sui programmi peggiori,
con un’evidente volonta di convincere i
nostri connazionali all’estero a rimane-
re nei rispettivi paesi. Dal 2013, con il
cambio di nome e di management, il ca-
nale ha cominciato a realizzare prodotti
originali, pensati per fornire quella “in-
formazione di ritorno” di cui Commu-
nity &l prototipo. Per fortuna non serve
emigrare per vederlo.




